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商戦期における
横浜・川崎エリアからの
集客

期待すること

大型
連休

年末
年始

セー
ル

クリス
マス

期待すること＜クライアント様＞

・商業施設

・百貨店

・レジャー施設

・興行運営

など

催事・大型連休など
ハレな日に家族で

おでかけできる最適な
場所が知りたい

大型
連休

年末
年始

セー
ル

クリス
マス

＜カスタマー＞

横浜、川崎エリ
ア在住の約
22.5万世帯の
30-40代がメ
イン（全体では
約30万世帯）。
家族構成は
DINKSもしくは
ファミリー層。

1. 3TIMES PRESSについて

3TIMESは商戦期に集客したい貴社と、催事や大型連休などの
ハレな日の過ごし方に悩んでいる30-40代世帯とを

マッチングする宅配情報誌。

※参画規定がございます。

圧倒的なターゲット到達力とカスタマーを動かす編集力で、貴社の期待に応えます。

[貴社へ提供できる価値]

圧倒的な
ターゲット到達力

カスタマーの
アクション喚起を促す

編集加工力

次頁以降より3TIMESが提供できる価値を紹介します。

TownMarketおでかけ別冊

※世帯数はいづれも4月時点の推定
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2. 3TIMES PRESSのターゲットカスタマー

3TIMESを閲読する読者は30-40代の有職者でその大半が既婚者です。

30-40代のファミリー層およびDINKS層がメインの読者。
平日はビジネスパーソンとして働き、休日は家族で過ごす男女。
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40代
女性,

12.0%

30代
女性,

26.9%

10代以下

女性,
0.3%

20代
女性,

9.3%

50代以上
男性,

6.4%

40代
男性,

15.4%

50代以上
女性,

2.8%

10代以下

男性,
0.3%

30代

男性,
20.9%

20代

男性,
5.9%

専業主婦,

23.3%

パート・

アルバイ

ト, 9.8%
会社員,

53.6%

経営者・

役員,

0.7%

公務員,

2.4%

自由業,

1.7%
自営業,

3.2%

学生,

2.1% その他,

3.2%

既婚,

70.5%

未婚,
29.5%

2人,
28.8%

3人,

25.3%

1人,

19.5%
4人,

21.0%

5人以上,
5.4%

男女比=1:1 30-40代：75%

有職者が6割と過半数

既婚者が7割

同居割合が9割

休日

平日

※すべてTownMarketの横浜・川崎エリアの会員属性
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3. 配布エリアおよび配布世帯数

封入

配布予定エリア

配布世帯数（予定）

横浜市全域、川崎市（川崎区、幸区、中原区、高津区、
宮前区）、町田市一部 等

約30万世帯（4月時点推定）

発行日

リニューアル創刊：4/23（金）
クリスマスなどの国民的催事や大型連休、一斉セール
などおでかけ需要が高まる時期に年6回発行します。

チラシ宅配便「タウンマーケット」の別冊版として、横浜市全域と
川崎市（川崎区・幸区・中原区・高津区・宮前区）、町田市の

一部等の約30万世帯（4月時点推定）へ宅配します。

横浜市全域と川崎市の主要区を中心に、多くの読者に3TIMESをお届けします。

TownMarketおでかけ別冊『3TIMES PRESS』は
横浜・川崎エリア在住のチラシ希望者の自宅へ直接配送
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4. ターゲットカスタマーへの到達力

30-40代層への到達力は全国紙の新聞折込広告より高く、圧倒的なリーチを誇ります。

6

新聞の折込広告では捉えにくい貴社利用者の中心層である30-40代
の約22.5万世帯（4月時点推定）にリーチできます。

40代

女性,

12.0%

30代

女性,

26.9%

10代以下

女性,

0.3%

20代

女性,

9.3%

50代以上

男性,

6.4%

40代

男性,

15.4%

50代以上

女性,

2.8%

10代以下

男性,

0.3%

30代

男性,

20.9%

20代

男性,

5.9%

読者の75%が30-40代

約22.5万世帯
（4月時点推定）

横浜市と川崎市の主要区エリアでの、タウンマーケット配布数と全国紙新聞折込広告部
数の比較をしました。タウンマーケットは全世帯配布数では朝日新聞や読売新聞の世帯
到達数には及ばないが、貴社利用中心層である30-40代に限定すれば、到達数では勝っ
ている。30-40代世帯という貴社利用者の中心層や若年層をターゲットにする場合は、タ
ウンマーケットを活用した方が到達数が多いことがわかります。

会員の性年代別割合

■全国紙 新聞折込広告とタウンマーケットの30-40代到達数■

エリア内30-40代世帯到達数：約22.5万世帯（4月時点推定）

（朝日新聞折込広告：約17.1万世帯、読売新聞折込広告：約19.0万世帯）

配布エリア
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施設が個々に発信する
イベント。キャンペーン、

セール情報など。

シーズナリーに合わせた
テーマや旬なネタを切り口に

した編集記事で
「おでかけ」自体を喚起。

イベント、キャンペーン、
セール情報などを3TIMESが
厳選し、まとめて推奨紹介。
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5. ターゲットを動かす仕掛け

おでかけ
未検討層

おでかけ
検討層

折込広告/エリア誌

季節や催事など毎号特定テーマを絞り、情報を統制・集約することで
幅広い読者の“おでかけ”を喚起します。

「クリスマス」などのシーズナリーや「大型連休」「セール」
などのイベント。その時々に合ったテーマに特化する
ので、おでかけのリアリティをもたせます。

11 毎号、特定テーマに絞って情報をお届け

テーマを絞ることで、紹介するおでかけ先も統制します。
その為、おでかけ先やショッピング先の選択肢が
まとまって見ることができ、比較検討もしやすくなります。

22 おでかけ選択肢の比較検討ができる

33 第三者視点で広告情報を加工し、
推奨紹介します

折込広告とは違い、編集記事が主体の情報誌。
編集部が読者視点にたって、広告情報を加工し、
推奨紹介する為、記事から広告情報への自然な流れを
つくることができます。

3TIMESは「おでかけ未検討層」まで動かす仕掛けを用意しております。

おでかけ
喚起力

おでかけを3倍楽しくする



おでかけを3倍楽しくする

8

5. ターゲットを動かす仕掛け：カスタマーの声

実際に3TIMESによって動いたカスタマーの声を紹介します。

＜2009年12月28日号のカスタマーアンケートより一部抜粋＞

3TIMESは「おでかけ検討層・未検討層」と幅広いカスタマーを
独自の編集加工力によって、“おでかけ”を喚起し、動かします。

①とてもコンパクトに記事がまとまっていて感心！年始にでもでかけようと思います！（30代 男性）

②いつも特集が楽しみ。お出かけの際、参考になります。ローカル情報がよいです。（40代 女性）

③あまり期待せず、社内の暇潰しに手に取りましたが、思いのほか情報満載で、しかもイラストも可愛く、手間暇かけて作られた感じで感動しました。
これだけ作り込まれているのだから、必ずどこかには行ってみようと言う気になりました。（30代 女性）

④お正月休みに家族ででかけたいところが沢山ありました。主人とだけでなく久しぶりに息子もさそってみます。来年も楽しみにしていますね。（40代 女性）

⑤貴誌を見て、大晦日に横浜そごうに行って来ました。ハローキティ蒲鉾や舟和のイモチップを買ってきました。お正月にも行きたいです。（30代 女性）

⑥過去に載っていたズーラシアの特集記事を拝見したきっかけで、動物園へ家族で行きました。これからも家族で出掛けられる特集を
期待しています。（30代 男性）

⑦記事を見て妻と川崎大師に初詣に行ったついでにラゾーナの初売りに行ってきました。激コミでしたが、楽しかった。（40代 男性）

⑧毎号楽しみにしています。出産まであと２ヶ月、最後の最後のデート！とばかりに遊びたいね～と計画をたてているところなので、
とても嬉しかったです。明日はさっそく、川崎へ出かける予定です。初詣、記事を読んでるだけでわくわくしてきます。ありがとうございました。
（そして、ラゾーナお買い物券、当たりますように…！）（30代 男性）

⑨きれいなイラストが多いので楽しみ。新横浜のウォーターパークはぜひ行きたいな！（30代 女性）

⑩そごうのキティ展のクーポンが きっかけで出掛けてきました。昔の懐かしく可愛いキティの小物や縫いぐるみを見て癒されて帰宅しました。
センター北を まったく知らなかったので勉強になりました。また次のを手にしたいです。（40代 女性）

⑪神奈川の新しい店、遊びバを紹介ありがとうございます。今度は子供とwaterparkに遊びにいきます。（40代 男性）
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6. 媒体概要

リニューアル号表紙イメージ

発行日

配布予定エリア

配布方法

配布世帯数（予定）

誌面サイズ

リニューアル創刊号：4/23（金） 年6回発行予定

約30万世帯（4/23発行時点の推定）

横浜市全域、川崎市（川崎区、幸区、中原区、高津区、
宮前区）、町田市一部 等

TownMarket会員への自宅配送

読者属性

30-40代有職者、ファミリー層が中心

B4判タブロイド P8構成

TownMarketおでかけ別冊「3TIMES PRESS」の媒体プロフィール
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4/23発行号
編集テーマおよび広告企画

貴社施設のGW集客施策のご提案



おでかけを3倍楽しくする

11

4/23発行号 基本台割と広告スペース

表紙

12345

678

1/2P ペイドパブ
フォーマット

表4
1Pフリー

ペイドパブ
6枠

特集連動枠

特集連動枠

参画企業数により、P12、P16と適宜増ページしていく予定です。

表紙1/4P

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

4/23は特集に連動した広告枠を主体とした8P構成で編成。
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4/23発行号 特集テーマ＆広告企画

企画タイトル 誌面イメージ

β�è�WFÿ4#�d���‹FçFï�û#ìG"G2GoGŠGFFøFçFö�Q#ÝFçFöFÚG�G�FéF¹

導入記事広告枠

GW、近場おでかけ観光案内（仮）

最大11連休ともいわれる今年のGW。
そんなGWを近場で過ごそうと考えている家族に
お贈りするのが「GW、おでかけ案内（仮）」。
商業施設、レジャー施設もポイントを知れば、
よりおトクでしかも魅力的なイベントが盛りだくさん
あったりします。水族館は魚を鑑賞するところ？
大型商業施設は買い物だけ？ いやいや違います。
いつものスポットが２倍、３倍面白くなる、
そんな近場の商業施設、レジャー施設の新たな
楽しみ方をご紹介いたします。

企画内容

1/2P（or1P）スペースにて、
貴社施設での過ごし方を
3TIMESが用意する
統一フォーマットに当てはめ、
記事風に加工紹介いたします。

読者がレジャー施設に興味・関心を
もってもらうために導入記事を
用意します。
広告面に触れる前に、施設に対する
関心度を上げておきます。

大型連休であるGW直前に、3TIMESでは近場で過ごせるおでかけスポット案内を
特集として展開します。閲読率の高い記事内に貴社アピールポイントを紹介する為、

広告注目度が高まる企画になっております。

特集と連動した記事風広告にて貴社施設を30万世帯にアピールできます。
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4/23発行号 広告企画のフレーム（1/2ペイドパブ）

広告フォーマット（1/2Pのみ）

1

3

βGzG2G0G4GVFÿ�š�fFûFúG�FãFøFÜFäFæFÔG�FéF¹

1

2

記事全体のコンセプトと照らし合わせ、
貴社紹介を3TIMESと監修者にて作成し、
記事風に紹介します。

貴社施設のいつもと違う過ごし方を提案する
コーナーです。監修者のオススメと貴社の
アピールポイント（イベント、催事など）を織り
交ぜながら、写真メインで紹介します。

3
キャンペーン情報もしくは特典情報。
施設問い合わせ、施設のアクセスMAPを
掲載します。

β �è�WFÿ4#�d���‹FçFï�û#ìG"G2GoGŠGFFøFçFö�Q#ÝFçFöFÚG�G�FéF¹

台割＆広告枠 対象施設様

ショッピングセンター/遊園地/水族館/
テーマパーク/動物園/温泉/屋内プール/
シネコン/劇場/競技場 など

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

1/2P ペイドパブ
フォーマット

※1/2P：6枠

ph ph

ph ph

ph ph

2

監
修
者

読者が読みやすく、比較検討しやすい定型の広告フォーマットで貴社情報を紹介します。
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4/23発行号 広告企画のフレーム（ペイドパブ 6枠）

企画タイトル

GW、おでかけイベントカレンダー（仮）

GWの「近場おでかけ情報」の網羅性を上げるために、
4/29（木）～5/9（日）までの3TIMESがオススメする
GWの近場イベント情報をカレンダー形式で紹介します。
横浜・川崎エリアを中心に各施設イベントやフェア、興行など
を日ごとに複数紹介し、読者のおでかけ場所の選択肢を
拡げます。広告枠は6枠用意。編集枠より大きなスペースにし
写真掲載もでき、ビジュアルインパクトのある情報掲出が可能。

企画内容

GWのおでかけカレンダーという読者の利便性の高い記事内に
貴社イベント・フェア情報を紹介する為、貴社情報への注目度が高まる

広告企画になっております。

広告枠数

参画規定

6枠（日指定可）

・お出かけが伴う施設や場所のイベント・キャンペーン情報
・イベント開始日もしくは終了日に掲載可 βFÒFßG�F÷G�G2GoGŠGFF÷FéF¹�š�fFûFúG�FãFøFÜFäFæFÔG�FéF¹

記事と連動した記事風広告にて貴社施設を30万世帯にアピールできます。

/

●・・・・・・・・・・・
●・・・・・・・・・・・
●・・・・・・・・・・・

/

●・・・・・・・・・・・
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●・・・・・・・・・・・

/
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/
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4/23発行号 料金表

広告商品名 内容 オススメポイント
掲載料金
（税別）

規定

表紙 1/4P 表紙下段 1/4P広告
媒体の顔である表紙に

貴社広告が掲出頂けます。 80万円
・広告主制限があります
・台割指定商品です。

1/2P ペイドパブ
フォーマット

特集面における
記事風1/2P広告

家族でおでかけを検討してる
読者に対し、来店促進を

働きかけることができます。
60万円

（制作費込）

・広告主制限があります。
・台割指定はできません。

6枠 ペイドパブ
フォーマット

特集面における
6枠ある記事風広告

家族でおでかけを検討してる
読者に対し、来店促進を

働きかけることができます。
30万円

（制作費込）

・広告主制限があります。
・台割指定はできません。

表4 1Pフリー 表4 1P広告
本誌唯一の1Pスペースにて

貴社の魅力をアピールできます。 165万円
・広告主制限があります。
・台割指定商品です。

※タイアップ広告を行う場合は１P ２５万円の制作費が別途必要となります。尚、遠方取材等の場合は別途費用が発生します。
※純広告の制作を弊社に依頼される場合は、１/３P ８．５万円、１P １４万円の制作費が別途必要となります。
尚、制作費には撮影費用は含まれておりません。
※掲載に際しましては、別途リクルートが規定した掲載基準に則り、審査が必要になります。
※原稿表現に関しては、別途リクルートが規定した制作表現規定がございます。

リニューアル記念

早割
キャンペーン！

3/23（火）までにお申込みいただくと

早割として掲載料を10%OFFにて
特別提供させていただきます。
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スケジュール


